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Lifestyle biedt kansen: denk vooral groen

Lifestyle Klinke wel lekker trendy,
maar het staat ook voor ecn zoer snel
wisselend gedrag van de consument.
Hennes & Mauniz heeft tegeawoor-
diig elke drie weken cen nicuwe col-
lectic; viocger kwam er twee keer
per jaar eon nieuwe collectie wit.

Als ondernemer moet je je dus extr
imspannen om daar op in te kunnen
spelen. "Ken je markt en zorg dat je
de klant creatief kunt stimuleren. bij
sijn/haar aankoop’, o adviscert het
Ondernemers onthijipans],

‘Je moet de consument helpen bij cen
sukje ringeving', zeyt drs. Kim van
der Leest van Warm with Senses
(sfeer- en  belevingsconcepien)  wit
Velp. ‘Er @jn tegernvoondig roveel
prikkels dat mensen bewuster keuzes
moéten maken. Daarbi is het begrip
Yje prettig voclen” belangrijk. Nict
voor micts # tainicren de o smelst
grociende hobby. Logisch, in de tuin
voel je je veel minder gestrest’.

Ze wordt daarin bijgevallen door
Sheila Evers, adjunct-directeur van
de golfbaan Het Rijk van Nijme=
gen. 'Het golfen s enorm gegroeid,
de aigelopen 15 jaar. 13t hoort bij de
lifestyle die memsen zich aanmeten
Tegenwoondig zie je de rend dat spe-
lers wel willen golfen maar niet meer
aani eent club verbonden willen zijn,
De groep van clubleden is dan ook
aan het vergrijzen.'

‘e moet je voortdurend afiragen hoe
de wereld er over 10 jaar uvitziet',
vindt Ben van Hees (Conceptont-
wikkeling en procesbegeleiding). *Nu

is bijvoorbeeld welness en gezond-
heid cen thema in de bovenlaag van
de samenleving Geheid dat dat bin-
nen vijf jaar is doargesijpeld naar berne-
den. Straks krijgen we mogelijk zong-
boulevards, Daar kun je ak ondeme-
mer op impelen. Trends kun je mct
maken: die zmiwen m de fuche. Die
moct je aan voelen komen. Je moet
goed georiénteend zijn wat er allemaal
is, maar viteindelijk maake de consu-
ment zelf de keuzes. Dat doet-1e wel
vaker dan vroeger, Toen kochren de
mensen twee keer in bun leven cen
ameublement. Nu om de vijf jaar”.

‘ledereen kiest tegenwoordig

zijn eigen lifestyle.

Dat biedt ondernemers kansen.’

Deze stelling kwam ter sprake lijdens

het Ondernemersontbijt naar
aanleiding van het thema van
dit nummer ‘lifestyle’

“Wij hebben altijd nauw contact inet
de kumstacademie’, regn Dianne van
Gasselt van Botticelli woonkunst
+ projecten. ‘Duar ween e wak er
aan it te komen, Op dit moment wil-
jen mensen icts goeds dar bij ze past.’

‘Je et het in de autchandel’, zep
mr. drs. Martijn Vermunt van
BgH Accountants & Adviseurs.
*Mensen kopen cen hybnde auto om-
dat zc willen zeggen: “lk ben milicu-
bewwt'. Ze willen bij die groep ho-
Ten .

“Precies’, reageert Van Hees. "Milicu-
produkeen zitten al lang nict meer in

de  geitenwollensokkemfecr.  Niet
meer in howen ongelakte  Kisges,
maar in cigentijdse verpakkingen.
‘D¢ comsument anno W7 heelt cen
wansheid tegenover de weggooteri),
Het gaat om duuezasm en om herges
bruik’, aldus Berbera Vogel van Bot-
ticelli woonkumit + projecten.

*Op dit moment is het milien hot.
Nike bijvoorbeeld levert schoencs
waarvan je 'de zolen kun Titeh vervan-
gen abs ze venleten zjn.

"le moet goed kunmen lwisteren maRr
je klanten”, vult Dianne van Gaselt,
evencens van Botticelli 2an. 'De klaug
goeke fets, je moet dan met cen Voor-
stel komen, dat daarop aansluir. Kijk.
lifestyle b manuurdifk wel ecn FevolE
van de enorme welvaarn waarin we le=
ven, Mensen kunnen tegenw
ook kiczen.'

‘Het gast miet mocr FoIeer oifl pro=
dukten’, zegt Vermunt, ‘Mensen wil-
len hun sueves nog wel weeds untdra=
fgen, Maar nict meer perse via dins
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“Op de top vijf van populaire tijd
dingen bij jongeren st het op s
ervaringen met elkaar delen’,
Van der Leest. “ledereen 1 anden
dereen ervaant dingen ook anders’.
‘Je koopt niks meer om erbij e
ren’, zews Van Hees, 'Het B ni me
cent kwestie van menmliveit. Jo ki
miet heel weinig tevreden zijn. Nes
die hiele discussie over demotie
terug doen,red.). Mensen kiezen |
voar om meer tijd 1o hebben in
van niet hun carmiére berig te 2"




